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El presente libro sistematiza y desarrolla los aspectos vertebrales de este mecanismo de contratación. 
Para ello, su contenido se organiza sobre la base de tres capítulos. 

El primero aborda el Convenio Marco en el contexto de los modelos de racionalización de la adquisi-
ción estatal; identifica y analiza sus elementos y efectúa una revisión de este mecanismo en el derecho 
comparado.  El segundo capítulo, profundiza en su primera fase de generación, vale decir, en la licita-
ción pública llevada a cabo por la Dirección de Compras y Contratación Pública y la publicación del 
Catálogo Electrónico. Por último, en el tercer capítulo, el lector encontrará un completo panorama 
de las formas de ejecución del Convenio Marco por parte de las entidades estatales, incluyendo los 
medios de impugnación que le asisten a sus cocontratantes.

La tarea se afronta conjugando aspectos doctrinarios, normativos y de la jurisprudencia administrativa 
con aquellos propios del uso del Sistema de Información u operativos, lo que transforma al Manual de 
Convenio Marco en un texto de gran utilidad para académicos y profesores de la cátedra de Derecho 
Administrativo, como también para los abogados, auditores, compradores públicos, proveedores del 
Estado y estudiantes de diversas disciplinas.

Finalmente, se incorpora un anexo que contiene el texto íntegro de la jurisprudencia administrativa 
más relevante que ha sido citada en el libro.
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